UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES

Buenos Aires, ’i/l MAY 1997

PV EES

Expte. N° 871.835/91 A.2

VISTO la resolucién n® 3327/96 dictada por el Consejo
Directivo de la Facultad de Filosofia y Letras 3 de diciem-
bre de 1987, mediante la cual sclicita ia modificacidn cu-
rricular v la denominacidén de la carrera de Técnico en

-

Edicién, y
CONSIDERANDO :

Que por resolucion 2160/91 este Consejo Superlor apro-
bé la creacién de la carrera de Técnico en Edicidn en el
ambito de la Facultad de Filosofia y Letras.

Bl informe de la Comisidn de Evaluacidén de la carrera
mencionada, aprobado por el Consejo Directivo de dicha Fa-
cultad.

Lo aconsejado por la Comisién de Ensenanza.

EL CONSEJO SUPERICR DE LA UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES,
Re s uelve

ARTICULO 1°.- Modificar la denominacién de la carrera de
Técnico en Edicién de la Facultad de Filosofia y Letras por
ia de carrera de Edicion.

ARTICULO 2°.- Aprobar el plan de estudies para la carrera
de Edicién que corre como Anexo I de la presente resolu-
cidn.

ARTICULO 3°.- El presente plan de estudios rige para todos
lo8 alumnos que inicilen gu carrera a partir del 1 de agosto
de 1897.

ARTICULQ 4°.- Los alumnos del plan de estudios aprobado por
resoludidbn (CS) 2160/91 pasaran automaticamente al nuevo

plan, ¢xcepto aquellos que expregamente comuniguen por es-
crito I |antes del 31 de diciembre de 18398 su decisidn de
epmangder en dicho plan de estudios.
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ARTICULO 5°.- El plan de estudios aprobado por resolucidn
(Ccs8) 2160/91 caducara definitivamente el 31 de diciembre
del ano 2000.

ARTICULO 6°.- Los alumnos gue concluyan esta carrera a par-
tir del 1 de agosto de 1997 recibiran el titulo de Editor.

ARTICULO 7°.- Aprobar la tabla de equivalencias entre el
plan de estudios a que se refiere el articulo 2° y el
aprobado por resolucién (CS8) N° 2160/91 que corre como Ane-
xo II de esta resolucidn.

ARTICULO 8°.- Registrese, comuniquese, notifiquese a las
Direcciones de Titulos y Planes, de Despacho Administrativo
v de Orientacidén al Estudiante. Cumplido, archivese.

RESOLUCION N©° 5294

DARID F Ricssnme
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ANEXO 1

Carrers de Edicidn

1. Fundamentacidn

Desde que fue posible v se volvio imprescindible registrar el conocimiento v la
obra creativa del hombre para transferirlos v comunicarlos a otros hombres, el proceso
necesario para levar a cabo esta misién esencial para la supervivencia de la sociedad -
constituida por toda una gama de actividades intermedias- se hizo complejo, volviéndose
cada vez mas diversificado y multifacético.

Las actividades relacionadas con la edicion, distribucion y venta de impresos pu-
dieron desarrollarse durante mucho tiempo sobre esquemas empiricos de transferencia de
los conocimientos y pericias inherentes a las diferentes tareas. Asi fue como impero el
aprender haciendo e imitando, o el maesiro ensefia al aprendiz que, con el transcurrir de
los afios deviene maestro vy reinicia ¢l ciclo. El acelerado ritmo de las muiaciones e inno-
vacion tecnologica, caracteristico de la segunda mitad de nuestro siglo, requiere otro tipo
que retroalimenta desde ofra perspectiva a la actividad editorial en su conjunto,

Asl lo han comprendido los Estados Unidos de América v mumerosos paises eu-
ropeos, encarando diversas alternativas de nivel universitario para satisfacer las necesi- l
dades de un seclor tan importante para el desarrollo cultural, econémico v social de wn
pais. America Latina, todavia no ha recogido el desafio, aun cuando hay un consenso
cada vez mas profundo sobre la urgencia de crear carreras de grado que formen iéenicos ¥
profesionales de la edicion, capacitados y conscientes del papel que estan llamados a
desempefiar en la sociedad.

La Universidad Nacional ha mostrado reiteradas veces su voluntad de diversificar
los esfuerzos educativos para satisfacer las demandas de la comunidad, dingiéndolas
muy especialmente hacia la capacitacion de recursos humanos que fengan una rapida
msercion laboral en el medio productivo.

Apoyada en estas premisas, la creacion de una carrera corta vy de nivel nniversita-
1o, permitird a numerosos jovenes encontrar una formacion integral basada en los mas
modernos requenimuentos de la pedagogia universitaria.
da a un proceso de achicamiento v contraceion, la industria editorial de
nuestro paig refutere para su desarrollo y expansion el aporte v estimulo de personas
formadas sifterpatica y adecuadamente, capaces de dinamizar las actividades, provectos e
1 igacicnes| vinculadas con las areas de produceion industrial v de comercializacion,

DARO F. RICHARTE

Ssomiatio General
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2. Objetivos de la carrera ’

El objetivo primario al que sirve el plan de estudios es la emnpresa editonal, en-
tendida como un proceso que integra un conjunto de tareas que van desde la elaboracion
de un modelo, objeto de produccidn grafica, impreso por cualquier mecanismo v presen-
tado como libro, folleto o revista, hasta la coordinacidn de las actividades del marketing
para orientar las caracteristicas del modelo v su distribucion. Todo este ciclo tiene como
objetivo ultimo poner a disposicion del lector un producto v bien cultural: el libro en su
sentido mas genérico, ya sea éste una obra cientifica, artistica o literaria.

La empresa editorial tiene necesidades rouy diversas derivadas de un proceso se-
cuencial complejo. Se plantean, en principio, los objetives siguientes:

¥ propoteionar un sélido conocimiento del proceso editorial en su conjunto v de la
industria y el comercio del libro a través de una vision amplia de sus elernentos elaves.

* dotar al estudiante de una buena preparacidn que combine una ampliacion de su
formacion general con un conjunto especifico de vocabulanio, conocimientos, destrezas y
modos de negociar tipicos de la actividad editorial. '

* capacitar a los alumnos para evaluar nuevas teenologias v mereados, planificar
estrategias y lograr ventajas competitivas con el objeto de responder a las oportunidades
v necesidades cambiantes del campo editerial.

* suministrar fundamentos para una reflexién madura sobre los principales pro-
blemas y desafios de la industria editorial en nuesiro pais.

LT

3. Perfil del graduado

El graduado en Edicion tendra competencia profesional para aspirar a ingresar o
avanzar posiciones en la empresa editorial, sobre la base de los conocimientos y destrezas
requeridos para desempefiarse en los distintos niveles de gestidn pudiendo, asimisime,
desempefiarse en el comercio del ibro y otros sopoertes de la indusiria.

El praduado podra, asimismo suministrar servicios editoriales en diferentes me-
dios: comerciales, académicos, oficiales, efe. D

Especificamente, el graduado podra ocupar diferentes posiciones en los distintos
departamentos ediforiales tales como edicidn, produceidn, diseio, contiatos v derechos.
ventas ¥ pubficidad asi como desempefiarse en proyectos editoriales, asistentes de pro-
duccion, adfnihistradores de venta, asistentes de distribucién o libreros, entre otros.

dspira, asimismo, a ampliar el perfil del praduadoe sobre la base de la transfe-
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4. Estructura curricular
4.1. Duracién total de la carrera

Se ha previsto su duracién en SEIS (6) cuatrimestres {equivalente 2 TRES -3-
afios) durante los cuales los alumnos deberan aprobar DIECIOCHO {18) materias,
CUATRO (4) niveles de idiomas v UNA (1) pasantia o tesina.

4.2, Materias del Ciclo Basico Comnn

Las materias del Ciclo Basico Comun pueden cursarse en cualquier momento de
la carrera y son s6lo DOS (2):
¥ Introduceién al Pensamiento Cientifico
* Introduceion al Conocimiento de la Sociedad v ¢l Estado

4.3. Materias de grado

. Teoria de los Medios v de la Cultura

- Introduccidn a la Actividad Editorial

. Edicidn Editorial

4. Registro y Organizacion de Materiales Editoriales

5. Fundamentos de la Produccion de Impresos

6. Informatica Aplicada a la Administracion Editorial

7. Informatica Aplicada a la Produccion Pditorial

8. Marketing Editorial

9. Administracion de la Empresa Editorial

10. Derechos Editoriales y del Autor

11. Una materia a elegir entre “Teoria y Analisis Literario™ o “Semiologia™ (corresponde
a la materia del Ciclo Rasico Comin)

12. Correccidn de Estilo

13. Episternologia y Metodologia de la Investigacion Social

14, Fundamentos de Disefio Grafico para Editores v .

15. Una miferiaa elegir entre “Edicion Electronica y Multimedia™ o “Edicion de Publis
caciongs [Periodicas™.

16. Semin;

mentof d la Facultad o de otras Facultades de Ia Universidad de Buernos Awes, pre-

via autpribacion escrita del Departaruenio.

I O

1,

L e

-

DARIS F, RICHARTE
S 4}

ip Obligatorio a elegir entre los que dicte el Departamento, otros Departa- 7




UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES

Expte. N" 871.835/91 A2
-

4.4, [diomas

Los alumnos deberan aprobar TRES (3) niveles del idioma inglés y UN (1) mvel
de ofro idioma oplativo entre francés, aleman, portugués o italiano.

4.5, Pasantia o Tesina
Los alumnos podrin optar entre realizar:
4.5.1. Pasantia;

El alumno debera cumplir con una pasantia cuya duracién no podra ser mferior a
CIENTO NOVENTA Y DOS (192) horas durante las cuales los estudiantes podran opiar
por realizar algunas de ias lareas siguientes:

a) concurtir a una empresa del medio ediforial para-tealizar una practica profesio-
nal en la que cumplira uno o varios roles que se le asignen de comuin acuerdo enfre la
catedra v la empresa;

b) realizar un trabajo de edicidn sobre un material editable de comum acuerdo
entre la cAledra y un profesor del area.

La carga horaria sera disiribuida con la supervision de nun tutor de pasantia quien
controlara el desempefio y avudara a resolver Jos problemas que eventualmente se susci-
ten en la empresa o en la concrecion de la {area emprendida.

Para aprobar la pasantia cada alumno debera presentar infonues de avance ¥ un
mforme final que contenga consideraciones globales sobre la tarea efectuada refenda a la
indusina editonal,

Las notas obienidas de los trabajos anteriores se promediaran juniamente con la
nota de concepto que haya establecido el tutor de pasantia con lo cual se obtendra la nota
final.

En ningum supuesto, el estudiante podra optar por la modalidad de “hibre” para el
cumphmiento de la pasantia.

4,5.2, Tesina:
F1 afumno debera realizar una tesina sobre uno de los temas o alguna de las pro-

blematicas ehtudiadas en las materias de la carrera, de comun acuverdo entre la catedra v
el profesoy dbl area,

gy
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Epistemologia y Metodologia de la Investigacion Social 8 96

wpre :
|
i
4.6. Carga horaria del desarrollo de las materias :
Todas las materias son de cursado cuatrimestral por lo que, en consecuencia, la
carga horaria es la siguiente:
Asignatura Hs, Sem. Total Cuatr, %
Introduceion al Pensamiento Clentifico 4 48 '
Introduceion al Conocimiento de la Sociedad y Fstado 4 48 |
Teorla de los Medios y de la Cultura 8 96 |
Introduccion a la Actividad Editorial g 96 |
Edicién Editorial 8 26
Registro y Organizacidn de Materiales Editoriales 8 26
Fundamentos de la Produccion de Impresos 8 %6
Informatica Aplicada a la Administracién Editorial 3 96
Informatica Aplicada a la Produccion Editorial 8 26
Marketing Editorial 8 26 l
Administracion de la Empresa Editorial 3 96 '
Derechos Editoriales y del Autor 8 96 |
Teorla y Andlisis Literario ¢ Semiologia 8 o6 "i
Correccion de Estilo 8 a6 .;
|
Fundamentos de Disefio Gratico para Editores 8 86 ?
Edicidn Electronica y Multimedia o Edicion de Publica- ;
siones Periddicas 8 96
Seminario Obligatorio { 48 |
Pasantia o tesina . 192 !
Total de la carga heraria de la carrera 1776 !

5, Titulo a aotorgar

El titulo a expedirse sera el de Editor,

Podra solicitarse la expedicion de este vltimo cuando se hayva aprobado -
Las DO materias obligatorias del Ciclo Basico Comun, las DIECISEIS {(16) mate-
rias del fidlo de grado, TRES (3) mveles de idioma inglés v UNO (1) de ofro idioma a

eleccionly |a pasantia o tesina,

DARIO F. AOHRNTES
tan > (onRTe
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6. Contenidos minimaos
6.1, Introduccion al Pensamiento Cientifico

Se trata de una de las materias obligatorias del Ciclo Basico Comin v en conse-
cuencia, tiene los requeritnientos anteriormente previstos para la misma.

6.2. Introduccidn al Conocimiento de la Sacledad y el Estado

Se trata de una de las matenas obligatonas del Ciclo Basico Comtin ¥ en conse-
cuencia, tiene los requerimmentos anteniormente previstos para la misma.

6.3. Tearia de los Medios v de la Cultura

Historia de los medios de comunicacidon. Teorias de Ia comunicacion. La comuni-
cacion masiva. Diversos tipos de comunicacién. Los medios de comunicacion. Industrias
culturales. Estudios culturales. Teorias de la cultura.

6.4, Infroduccidn a ia Actividad Ediforial

Caracteristicag del comercio v la industnia editonial en la Argontina v en el mun-
do. Semejanzas v diferencias en la organizacion empresarial, en las formas de edicion, en
las relaciones con los mercados internos e internacionales. Los acteres del mundo edito-
nal, empresarios, admimstrativos, {éciucos, autores, proveedores, vendedores, las cama-
ras empresanales, los funcionarios publicos y politicos, Los cambios en la dustna edi-
torial, Historia de las publicaciones en la Argentina y en el mundo,

6.5. Edicién Editorial
El
El “editu

rreceion

bro como objeto. Tareas basicas del editor. Secuencia del proceso de edicion
, Bisqueda, edicidn v tratamniento de itnagenes. Gulas v hojas de estilo. Co-
pruebas. Elementos basicos del disefio editorial. Presupuesto del prototipo.
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6.6. Registro y Organizacién de Materiales Fditoriales

Principios de descripeion bibliografica, Ordenacién fisica e intelectual de materia-
les editoriales, Principios de seleccion bibliografica a través de fuentes de informacion
para la industria editorial. Los Catalogos en el mundo editorial en distintos soportes,
Modelos de comunicacién y organizacién bibliografica de materiales editoriales.

6.7. Fundamentos de la Produccién de Impresos

Tipografia: disefio y tecnologia. Caleulo tipografico. Preimpresion: teoria del co-
lor. Manipulacion de imAgenes. Peliculado. Pruebas de color. Equipamiento grafico. Pa-
pel: manufactura y clasificacion. Sisternas de impresion: clasificacion ¥ tecnologiay. Sis-
temas de encuadernacion y acabado. Presupuesto basico de produceion.

6.8. Informitica Aplicada a Ia Administracién Editorial

Teorla general de la informatica. Informatica aplicada a la administracion edito-
rial. Hardware v software. Hipertexto, hipermedia, videos, redes v pistas informaticas.

6.9. Informiitica Aplicada a la Produccion Ediforial
Hardware y software aplicado a la edicion y produccion editorial, Distintas plata-
formas graficas, Procesadores. Autoedicién, Scanners, Imagenes. Multimedia, Periféricos

de preimpresion.

6.10. Marketing Editorial

Conce
cultural. Psic

0 de marketing. Planificacion. Estrategias del marketing en la iudusiria
ogia del consumo de bienes culturales. Gestion de libros sub-valuados.

Marketing dfedeto. Ferias y exposiciones del libro: locales, regionales, nacionales e inter-
nacionales” {3¢stién de ventas. Organizacién de la fuerza de trabajo. Promocidn, publici-

dagd_gelacio

publicas. Promocidn a través de canales comerciales v no comerciales.

DARID F. RICHARFE
Seoretano Ganeral
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6.11. Administracion de Ia Empresa Editorial

La administracion de organizaciones. Los objetivos adnunistrativos, produciivos v
comerciales, La gestion contable. Orpanizacion y division del trabajo empresanal. Plani-
ficacion organizacional. Relaciones con la distribucion mavorista vy nunorista, Otros ca-
nales de distribucion: kioscos, supermercados, venta directa, venta a crédito, Gestion
economica v financiera. Problemas econdmico-financieros vinculados con la economia v
el mercado nacionales e internacionales. Mecamsmos y dinamica de importacion v expor-
tacion. Generacion de emprendimientos editoniales,

6.12. Derechos Editoriales y del Autor

Derechos y obligaciones de las personas fisicas v de las personas juridicas. Con-
tratos y derechos personales vy reales. Actos de comercio, sociedades v seguros. Derecho
del trabajo y de la seguridad social. Contratos laborales eventuales. Proteccidn juridica de
la creatividad. Derechos del editor v del autor. Contratos editoniales. Registracidn obliga-
toria. Reprogratia. Aspectos penales vinculados con el contenido de las publicaciones
Politicas legistativas relacionadas con el sector editorial. Regulacidn internacional de los
mercados. Etica editorial. Problemas de la proteceion juridica en el mareo de las nuevas
tecnologlas

6.13. Teorfa y Andlisis Literario ¢ Semiologia (cotresponde a la materia del
Ciclo Basico Comn)

6.13.1. Teoria y Analisis Literario

Problemas para delimitar y constituir el objeto de estudio en la critica y en la teo-
ria literaria. Funciones. objetos y miveles de retlexion en las teorfas literaria. La cultura

UARIO F. RICHYAME

Sacretario Cenemi
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6.13.2. Semiologia

Comumcacion: esquema Je la comunicacion, Signo lingtistico, Relaciones sin-
tagmaticas y paradigmaticas, Unidades semidticas y semanticas. Sistemas de modeliza-
cion primaria y secundarios. El signo en Pierce. Estructuras estilisticas v reloricas: Va-
riedades. Lectos - registros. Operaciones v niveles, Connotacion, Enunciacion: Deicticos.
Personas. Localizaciones espaciales v temporales. Discurso / relato. Palifonia;
Enunciados referidos. Entornos: verbos introductores. Contaminacion de voces, Dimen-
sion dialogica del discurso argumentativo. Actos del habla; Los realizativos, Clases de
actos ilocutorios. Tipos de reglas. Actos del habla indirectos. Macroactos del habla. Los
mmplicttos: La situacién y €] “seniido completo™ de un envnciado. Las presuposiciones,
Descnipciones defimidas. Nommalizaciones. Predicados.

6,14, Correccidn de Estila

Gramatica preceptiva. El uso de los regimenes verbales v preposicionales. La
fluctuacidn en el uso de las distintas categorias gramaticales. La noeidn de estilo. Los
prestamos y adaplaciones interlingtisticas. Introduccion a la retdrica. El espafiol v las
variantes regionales. Los discursos técnicos. Revisidn y correccidn de estilo.

6.15. Epistemologia v Mefodologia de Ia Investigncitén Sacial

Cornentes epistemologicas contemporaneas. Descripeion, explicacion y predic-
cidn en las clencias sociales. El problema de lo teérico y lo observacional. El problema
del método: pluralidad de métodos en ciencias sociales (axiomatico y modelos, inductivo,
hipotético-deductivo, hermenentico, comprension, dialéctico, fenomenologico, sermiotico,
progresivo-regresivo), Técnicas cuantitalivas y cualitativas. Encuestas, entrevisias, histo-
nas de vida.

6.16.1, Edicion Electranica v Multimedia

Definicién de muliimedia, hipertexto e hipermedia. El proceso de edicién v ira-
tamiento vig
de la edici
Estandare;

1al, tareas basicas de editor de soportes digitales. Aplicaciones en el campo
¢ productividad, infortacion, entretenimiento, creatividad, educacién, stc.
{ipos de datos. Recursos. Periféricos. Teenologias de tratamiento de image-

yieos. Reahzacion de proyectos, el procese de produceion, el presupuesto

DARIQ F. PICHARES

Qacrarario Genagrat
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6.16.2. Edicién de publicaciones periodicas

Las publicaciones peritdicas: revistas, periddicos, house organs, catdlogos, ete.
Tareas basicas del editor segun el tipo de material. Las secuencias del proceso de edi-
cion. El editing v €l tratamiento visual.

6. 17. Fundamentos de Disefie Grafico para Editores

Historia del disefio. Teorias de la comunicacion visual. El proceso del disefio.
Consideraciones artisticas ¥ comerciales. La identidad corporativa y sus aplicaciones.
Bases del disefio publicitario. Elementos constitutivos del disefio en libros, revistas v
otras publicaciones peniédicas. Sistemas organizativos: recursos humanos v equipamien-
1o,

6. 18. Seminaric QObligatorio

En funcion de que esta carrera pretende formar profesionales que se desempeia-
ran en un medio gue evoluciona constantemente v que la esiructura curricular debe, en
consecuencia, admitir la posibilidad de receptar esos cambios de manera inmediata, a fin

de que la obsolescencia no sea su signo distintive, se ha previsto que, en hagar de una
materia predeterminada, se dicten seminarios de contenidos optativos, variables segin
los intereses de los propios estudiantes v las realidades cocundantes. Se cumple, ademas,
mediante este mecanismo con la solucion a los problemas puntuales que se han observa-
do a lo largo de estos afios, respecto del tratamiento de ciertos temas, tales como, el libro
infantil, comercializacion minorista, taller de eseritura, generacion de nuevos emprendi-
mientos editoriales, planificacion de la produceién editorial u otros. Permitira, asimismo,
que el Departamento del Area, los profesores v los propios estudiantes sugieran nuevas
terndticas y aln, en el caso de estos Gltinos soliciten ls nutorizacion respectiva para cur-
sar otras maferjas en esta Facultad o en otras del ambito de la Universidad cuyos conte-
nidos sean gdeduados a la propuesta curricular inicial.

DARID F, RICH R

~etrelanio Generl
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ANEXO I

Tabla de equivalencias

Materias del plan de estudios segin
Res. (C8) 2160/91

El libro ¥ los medios de comunicacion
Edicidn v Produceion Editoria)
Registro y Organizacién de Impresos

Principios de Automatizacion |

Principios de Automatizacién 1T

Introduccidn a los Derechos Empresa-
rialesp del Autor

Marketing v/ Ventas
Cualquier njafferia optativa

RIO F. RIGHSRFE
Dé?c‘remm Ganeral

Materias del nueva plan de
estudiay

Tecria de los medios v de la cultura.

Edicién Editorial

Registrp v Organizacion de Ma-
teriales Editoriales

Informatica Aplicada a la Admi-
nistracidn Editorial

Informatica Aplicada a la Pro-
duccion Fditorial

Derechos Ediforiales y del Autor

Marketing Editorial
Seminario Obligatorio



